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. Un recorrido por el concepto de Espectacularizacion

Situad*s en el campo de disputa mediatica y lucha por los sentido(s) socialmente
reconocido(s), desde una mirada sociocritica sobre los procesos de mediatizacion
actuales y sus logicas de produccion e intertextualidad discursiva, nos proponemos
indagar uno de los tépicos mas influyentes en las discusiones sobre los medios: la
espectacularizacion.

Nos encontramos en el marco de un modelo de sociedad tecnoespectacular que
afecta, mediante multiples estrategias discursivas, los modos de pensar, hablar, ver y
sentir de la poblacion en su conjunto, y las relaciones que entre ell*s se establecen.Sin
embargo entendemos esta afectacion en el marco de procesos de produccion
mediatizada de subjetividades desde un punto de vista posestructuralista.

En 1967, Debord publicé “La Sociedad del Espectaculo”, un diagndstico —y un
aviso- sobre la formacidn social occidentalizada de la época. En dicho trabajo sostenia
que las relaciones sociales entre sujet*s (que influyen directamente en sus experiencias),
se estaban modificando con los cambios en las condiciones modernas de produccion,
junto a las medidas de referencia para el tiempo y el espacio humanos. Lo que Debord
describid fue la espectacularizacion de las sociedades modernas: la inversion concreta
de la vida, fruto del estadio de la produccion capitalista de la época. Para el autor, el
espectéculo es una relacion social entre personas mediatizadas por imagenes (Debord,
1995 -Tesis 4)



Seguln sus planteos, la separacion entre “realidad” y “representacion” es lo que
origina el espectaculo®, y este desfasaje produce la pérdida de unidad del mundo. Asf,
en la primera tesis de la obra escribe: "Todo lo que era vivido directamente se aparta en
una representacion”.

La imposicion de la separacion fetichizada del mundo de indole tecno estética,
es una modalidad de disponer de lo verosimil y de lo incorrecto, agrega Christian
Ferrer, en el prologo de 1995. “La mision de la sociedad tecnoespectacular no consiste
en permitir o retrasar el progreso, sino en conducir a la humanidad a un estadio diferente
de dominacién” (Ferrer, 1995). Dentro de este proceso, la sociedad del espectaculo
regula la circulacion social del cuerpo y las ideas, prescribiendo lo permitido y
convincente, desestimando en lo posible la experimentacion vital no controlada (Ferrer,
1995).

Volviendo a la idea tacita del control y la manipulacion, en su apreciacién sobre
las ldgicas repetidas por el espectaculo, se presupone la exigencia de una aceptacion
pasiva que ya ha obtenido de hecho por su forma de aparecer sin réplica, por su
monopolio de la apariencia.

Este diagndstico que el autor realiza en los afios 60, es actualizado por él mismo
en los 90, cuando publica "Comentarios sobre la sociedad del espectaculo” (Debord,
1999). En esta nueva obra planteard que "el cambio mas importante reside en la
continuidad del espectaculo™, y que se ha hablado de él, pero muchas veces de forma
errénea, reduccionista, "ingenua". Ademas, la sociedad del espectaculo acarrea consigo
una forma contemporanea de produccion activa y persistente de la pasividad y la
contemplacion: “Muchos la aceptan como una invasion civilizadora, a mds de
inevitable, e incluso sienten ansias de colaborar en ella” (Debord, 1999:19). Para el
autor, la severa légica del espectaculo domina por todas partes la creciente diversidad de
las extravagancias mediaticas (Debord, 1999:18).

1. Espectacularizacion y produccién de subjetividades

Entendiendo por mediatizacion aquella secuencia de fendmenos mediaticos
historicos que resultan de determinadas materializaciones de la semiosis, obtenidas por
procedimientos técnicos (Verén 2013, p. 147), siempre considerando a los medios de
comunicacion en su aspecto socioldgico y no meramente técnico, nos preguntamos:
¢COomo esta nocion de espectacularizacion ha anudado aspectos centrales para el
devenir social y cultural, y como ha participado de los nuevos modos de produccion de
subjetividades?

Ya en los primeros escritos de Debord aparece la idea de que el espectaculo se
impone como obligatorio porque estd en posicion de ejercer el monopolio de la
visualidad legitima (Ferrer en Debord; 1995:19). De esta forma, el espectaculo — en
tanto régimen de visibilidad— es un régimen politico como cualquier otro, con la
salvedad de que la camara de vigilancia es su metéfora social privilegiada (Ferrer en
Debord; 1995:19).

La antropdloga Paula Sibilia plantea que el poder del espectaculo sigue
dominando, influyendo hasta en las formas de constitucion de I*s sujet*s (2008). Estas

1“E] alfa y el omega del espectaculo es la separacion” (Debord, 1995 Tesis 25)



nuevas formas de relacionamiento social influyen y repercuten en la forma de ser
(Sibilia, 2008) y el capitalismo actual es un tipo de régimen que necesita de ciertos tipos
de sujetos para abastecer sus engranajes, mientras repele activamente otros cuerpos y
subjetividades.

Como explica Eleonor Arfuch, no hay posibilidad de afirmacion de la
subjetividad sin intersubjetividad y por ende todo relato de la experiencia es, en un
punto, colectiva/o, expresion de una época, de un grupo, de una generacion, de una
clase, de una narrativa comdn de identidad (Arfuch 2002). Este reconocimiento de una
pluralidad de voces hace que, en rigor de verdad, ya no sea posible pensar el binomio
publico/privado en singular: “habréa varios espacios publicos y privados, coexistentes,
divergentes, quizéas antagonicos, lo cual es también una manera de dar cuenta de las
diferencias —y desigualdades- que subsisten en la aparente homogeneidad de la
globalizacion” (2002:80).

En ese marco de inteligibilidad (Butler 2001, Bajtin 1982), el sistema de medios
en su carécter performativo de produccién social de sentido genera condiciones para la
emergencia de colectivos de sistemas socioindividuales (Verdon, 2013) a partir de
criterios determinados donde podriamos situar el de la espectacularizacion como uno de
sus privilegiados.

I11.  Espectacularizacion, intimidad y confesion

La exposicion de la intimidad, de la vida cotidiana, y del estar mas que del ser
(Sibilia, en Dillon 2011), es una de las formas en que se traduce la espectacularizacion
de nuestros dias y uno de los presupuestos de la participacion de las audiencias.

Las relaciones entre individu*s, que se dan de manera mediada se dan también
en esta espectacularizacion del yo: "transformar nuestras personalidades y vidas (ya no
tan) privadas en realidades ficcionalizadas con recursos mediaticos" (Sibilia, 2008:223).
Esto constituye un particular régimen de visibilidad donde mostrarse espectacularmente
son modos de ser y modos de estar (Sibila, en Dillon 2011); pero también de construir
una interioridad/exterioridad donde el valor de cambio es la intimidad (Caceres, 2000).

Asi entendemos por espectacularizacion aquella diagramacion de la mirada que
propone y dispone la transformacion de la velocidad, la vigilancia visual de los cuerpos,
y la exposicion de la intimidad (Sibilia, 2008). La confesion testimonial emerge como
un tipo particular de régimen de visibilidad donde mostrarse espectacularmente.

Arfuch (2002) retoma a Ana Arendt en su concepcion dicotdbmica sobre lo
publico y lo doméstico desarrollada en La condicion Humana (Arendt, 1958) donde el
orden del primero se opone al del segundo porque remite a su equivalente como lo
politico, mientras que el segundo nos remite a la produccion y reproduccion de la vida 'y
su acepcion en la modernidad, donde comprenderia tanto a lo social como a lo politico.

Para Arendt es justamente la emergencia de la sociedad en el mundo burgués la
que borra la frontera clasica entre lo publico y lo privado. De este modo lo privado va a
afirmarse como una esfera de intimidad que, con el auge del individualismo moderno,
perdera incluso su connotacion de privacion. Arfuch resalta de este proceso, el momento
que Arendt describe como “desdoblamiento” (2002: 69) de lo publico en el sentido
griego y clasico para considerarse social y politico.



La contracara de lo publico sera entonces lo privado, decantando en lo
domeéstico y lo intimo. En este plano lo privado es aquel espacio de contencién de lo
intimo y se contrapone no a lo politico sino a lo social. A su vez, la esfera de la
intimidad solo logra materializarse a través de su despliegue publico.

En algin sentido esta socializacion de la intimidad, en la que participan
activamente los medios de comunicacion, es parte de los procesos de despolitizacién
sociocultural. Decimos esto porque aun siendo que los colectivos socioindividuales
pueden adquirir visibilidad mediatica (siempre y cuando se adapten a los canones de la
confesion testimonial y espectacularizada) la exposicion de la intimidad no remite
necesariamente a la politizacion de los asuntos considerados tradicionalmente privados
sino a la socializacion de la lo doméstico y lo sensible, de todo aquello que nos iguala
socialmente, y excluyendo de la conformacion de esos colectivos (audiencias) el
caracter conflictivo de lo politico en su conformacion intersubjetiva de sentidos
compartidos.

Un modo de comunicacion de esta intimidad muy corriente a través de los
medios, es la "confesion testimonial”. Caceres (2000) afirma que los "modelos de
confesion publica”, como modelos comunicacionales utilizados principalmente por los
talk-shows, se auto justifican en la bdsqueda de la verdad, valor supremo que legitima
en los medios toda actuacion profesional. La autora planteara que el espectaculo de la
intimidad es un modelo comunicativo donde la confesion puablica serd el soporte
narrativo de una habil estrategia mediatica que justifica el morbo, la intromision y el
escandalo en la busqueda de la verdad y objetividad periodistica (Caceres, 2000).

En esta logica nos preguntamos cémo se juega la dinamica misma de la
reivindicacion desde el plano de las gramaticas de produccién, retomando los aportes de
Pajon (2015) para pensar que “aquello que se pide y que no existe en términos de
pardmetros representacionales (...) cobra materialidad con el acompafiamiento
argumentativo de un relato de sufrimientos y desigualdades a la manera de un castigo
sin causal, aunque mediante la dindmica de la confesion” (Pajon, A. 2015).

Sin embargo, en este despliegue de lo intimo/privado —a veces en desliz hacia lo
obsceno-, no se perdona ningun espacio ni especialidad, y en la multiplicacion al
infinito de superficies y audiencias de la globalizacion se impone como tematizacion
recurrente el “asomarse” a la interioridad emocional. De ese modo sale a la luz “el
mundo de la afectividad y las pasiones, no ya en virtud de los grandes asuntos sino en el
detalle mas nimio de su domesticidad” (Arfuch, 2002:81).

V. Discursos en torno al cuerpo/género/sexo en radios cordobesas

Tras lo desarrollado, intentaremos ilustrar el andlisis tedrico con una serie de
ejemplos del ejercicio espectacular en el discurso radiofonico local, para retomar
oportunamente algunas referencias de los corpus de investigaciones sobre la
materialidad sonora de dos radios cordobesas: Radio Popular y Radio LV3.

El primer fragmento es tomado de la emisora LV3 (emisora de Cadena 3
Argentina, con repetidoras en todo el pais, y que desde hace méas de 30 afios emite a
desde Cordoba a través de las frecuencias AM 700 y FM 106.9. El programa que
sumamos a modo ilustrativo es “Juntos”, con la mayor audiencia del segmento horario



(Ibope 2013: 255.000 oyentes). EI 8/9/2011 durante la lectura comentada de los diarios,
transcurre el siguiente dialogo entre los panelistas:

Mp: En la portada también estd quien fue el donante. Flor...ceh..de la
V...en Gente!!

Sz:si. Siyeh...

Mp: que historia por Dios!! Mm...esas...que se (golpe de la mesa)

Sz: hay una

Mp: no tengo que opinar!! Tengo que leer y nada mas

Sz: una investigacion fantastica —creo que es de Diario Perfil no sé si salio
el domingo o esta en perfil.com-, de que se han hecho rastreos de los
donantes de esperma y que hay un pap4, hay un donante...1500

Mp: ayer

Br: ayer

Mp: ayer lo hemos pasado. 150 hijos tiene.

Sz: 150

Mp: 150 hijos

Br: lo leimos ayer Mario lo leyd

Mp: ¢Bueno quien fue el donante!!'? Dios mio!! Florencia de la v!! (ssss)
Dios ayudame por favor. “Florencia presentd a su mellizo Pol e Isabela
pero no revelo el secreto mejor guardado. Aunque dijo que el donante del
semen fue Pablo su marido, Libre pudo averiguar que fue ella. Si.

En este fragmento podemos identificar la estigmatizacion estereotipante que se
expresa en el tono de sorpresa con el que se anuncia la aparicion en tapa de una figura
publica del &mbito artistico. Esto denota cierta inercia del campo periodistico en cuanto
a estrategias de legitimacidn/exclusion simbdlica sobre los sujetos que llegan a una tapa
y las condiciones que esas iconicidades deben cumplir.

Para que una mujer sea tapa, su figura debe encarnar un alto contenido erético y
estar vinculada a su condicion sexual, su rol maternal o su estatus marital. De lo
contrario, el ingreso de identidades de género disidentes en la iconografia y/o los
mandatos de género expresados en los tres ambitos anteriores (la practica sexual, y su
correlato en la alianza de contrato) son presentados bajo el marco de interpretacion del
sarcasmo, el diarismo y la mimesis como tres modalidades de la ironia.

En segundo término la pregunta retorica “¢Bueno quién fue el donante!!? Dios
mio!!” reinstala la sensacion de sospecha y descreimiento sobre la palabra de la travesti
en cuestion. Sin mediacion, partiendo de la sospecha que genera en la mirada
androcentrica una identidad sexo-genérica no correspondiente a la asignacion social
inicial y a la materialidad bioldgica de nacimiento, se instala y naturaliza la sospecha
del relato por el simple hecho de la incomprensién cognitiva y socio cultural respecto de
los procesos de identidad de género.

Se reifica la condicién bioldgica original y subvierte la identidad autopercibida
de la protagonista para afirmar que la condicion de identidad de género leida como
anomalia bioldgica, estaria permitiendo una aberracién, es decir, producir la concepcion
de la vida desde el mismo cuerpo que oficiara posteriormente el rol materno en la
crianza.

El segundo ejemplo corresponde al programa "Conectados” de Radio Popular,
otra emisora de la empresa mediatica Radiodifusora del Centro S.A. (de la cual también



depende la citada LV3/ Cadena3). El fragmento es del dia 8 de agosto de 2014, fecha en
la cual la Radio cumplia 20 afios de puesta al aire. “Pelusa”, musico reconocido de la
banda de cuarteto “Chévere”, habia “obsequiado” un TV LCD 39’ a la radio para que
fuera sorteado entre la audiencia. Paula, una de las oyentes, fue la ganadora. La
conductora del programa, Vanesa Luduefia, se comunico con ella para charlar sobre su
jsuerte?

Vanesa- tengo una comunicacion telefonica, le voy a preguntar si me esté
escuchando. Pau, ¢ me escuchas?

Paula-Si, te escucho.

V- jHola querida! { CoOmo estas?

P- ¢Como andas? Todo bien.

V- Bueno, mira como arrancamos el programa. Tengo en linea telefonica a
Pau, que nos estd escuchando. La ganadora de nuestro premio por el
aniversario de la radio, que es el TV LCD de 39 pulgadas, mas el soporte
mas el cable HD MI, gentileza de pelusa. jPau! j¢Estas contenta?!

P- iSi! Estoy super contenta

V-Bueno, ya viniste a retirar tu premio con tu familia, ¢no?

P- Si, vine con mi marido, mi hijo, mi cufiada, mi sobrina

V-jToda la familia! (...)

Hasta aqui, la conversacion entre la conductora y la oyente se basa en el hecho
de haber sido la ganadora del concurso. Luduefia menciona la cantidad de
oyentes/usuarios que participaron en el concurso en las redes sociales, para remarcar la
suerte de la ganadora. Que el concurso se haya dado a través de las redes sociales y de
Facebook, junto a su constante apelacion en la conversacion (-¢Vos eras amiga de
antes, del Facebook de la radio, o te hiciste amiga ahora?) nos da cuenta de ciertas
transformaciones en los medios tradicionales de comunicacion, como es la radio. Pero
inmediatamente después de que el “didlogo” se centre en relacion al premio y las
condiciones materiales de la oyente (¢ Tenés LCD en tu casa vos?) la conversacion pasa
a centrarse en la vida de la joven, con preguntas que atafien a ciertos aspectos de su
vida:

V-Pau, ¢Cuantos afos tenés?

P-23 afos.

V-Y...;Como estd formada tu familia? ;Con quién vivis?

P-Vivo en la casa de mi suegro, estoy con mi marido, y mis dos nenes. Y
bueno, mi suegro esta en Unquillo, y bueno, por estoy acad yo con mi
cufiado que también tiene familia

V- ahhh, mira vos, ¢y tus hijos cuantos afios tienen?

P-Uno tiene 6 afos y el bebe tiene 7 meses

V- jjjaay chiquitito!!!

P-si, re chiquito

V- jBueno! Va a tener el primer dia del nifio. Este domingo!

P- siii

V-bueno, él no se va a dar cuenta, pero cuando sea grande decile. El
primer dia del nifio tuvimos un LCD nuevo en casa

P-Si, va a estar feliz el seguro. Porque a él le encanta ver peliculas, los
dibujitos.

V-jQue liindo! ;Como se llaman tus hijos?

P- Francisco Lionel, y el otro se llama Alejandro Amiel



V -Bueno, muchos mimos para este domingo que es el dia del nifio, para
vos... realmente, jqué lindo! ;Habias ganado otra cosa antes? [se escucha
la voz del productor: jque tarro que tenés nena! jjjTe llevas la tele
nena!!l]

P- No, nunca. Es la primera vez, por eso estoy feliz.jEstoy chocha!

V- ¢Queé dijo tu marido cuando le contaste?

P-El estaba mas contento que yo. El estaba trabajando con mi suegro y
justo me llama y me dice: “Amor, te ganaste el tele” y siii le digo

V-ahh, estaban todos escuchando la radio

P-No sii, jnos encanta la Popular a nosotros!Asi que nos la pasamos
escuchando la popular.

V-¢Mira fatbol é1? ¢ Le gusta el futbol?

P - Sii, le encanta

V-Sabés que lindo mirar un partidito en [el LCD].. ¢Hincha de qué es él?
P-Es de Belgrano

V-Buej.. Pero mirar un partidito ahi, en el LCD 39 pulgadas. ¢Qué lindo,
no?

P-iSi, que no!

V-Bueno chicos, jfelicitaciones!

P-Muchas gracias!

V- ¢Hace mucho que escuchan radio popular?

P- jUh, si! jHace mucho! jYa hace afios! A nosotros si, jnos encanta! Yo
desde chica, desde que voy a la primaria, ya escuchaba yo ya.

V- Mira vos. ¢Y sos de ir a los bailes también?

P- jiSil! jSiempre! A los bailes sabemos ir, bueno, al de Damian, a la
Barra, la Fiesta, a todos, me gustan todos.

V-ijMuy bien! jVariadito!

P- Sl, exacto

V- Bueno, que disfrutes muchisimo este premio. Nos encanta que lo haya
ganado una persona que no tenga LCD. Esta buenisimo. Bueno, es
cuestion de suerte en realidad. A lo mejor se lo ganaba alguien que tenia
tres en su casa, pero ... nos pone todavia mas contentos que sea una
persona que no tenga en su casa. Esta buenisimo!

P- iNo si, menos mal!

V- Bueno, jfelicitaciones! Se te nota la alegria en la voz. Bueno, disfruta
de tu familia, disfruta de este fin de semana que va a estar muy lindo con
el dia del nifio..y disfruten de su premio.

P- Bueno, muchisimas gracias!(...)

La charla se centra en la vida familiar de Paula, la oyente. ;Como esta formada
la familia? ¢Con quién vive? ;Cuantos hijos tiene? ;Como se llaman? ;Qué edad
tienen? ¢Qué opina el marido del premio? Preguntas que indagan en la conformacion
familiar de la joven. Notese que se pregunta sobre qué van a hacer/sentir los otros
miembros de la familia con el LCD que gano Paula: su hijo pequefio estara feliz con el
premio porque le gusta ver peliculas y dibujitos, y su marido estara feliz porque podra
ver partidos de futbol (la pregunta de quien mira/gusta del futbol tiene como sujeto el
marido, como si Paula no pudiera ser hincha). El premio, finalmente, es para disfrutar
en familia, familia nuclear. La ultima pregunta, ;Sos de ir a los bailes? , es la que
equipara a la oyente con el resto del universo de oyentes que participan de la misma
practica cultural: ir a los bailes a disfrutar la musica que ellos (los oyentes de radio



popular) escuchan (cuarteto). En esta pregunta, Paula (oyente, madre y esposa), se
convierte en ese otro que gusta del cuarteto, y por eso aparece como sujeta activa de la
pregunta: es ella la que va al baile, no otra/s personas vinculadas a ella. Relaciones de
clase y género se hacen presente en este fragmento, en esta indagacion en la vida de la
oyente.

Conclusiones

Los ejemplos han sido ilustrativos a la hora de presentar operaciones de
espectacularizacion, en tanto régimen de visibilidad desde el cual se "regula" la
produccién de subjetividades, sentidos y practicas en torno a cuerpo(s), género y
sexualidades.

En didlogo con Benjamin (1933), Foucault (1997) y Deleuze (2012), pensamos
que la cosmogonia que presenta Deboard (propia de los “60-"70) ubica al espectaculo no
como un hecho aislado —ni exclusivo de los medios de comunicacién—, sino la
manifestacion de la instauracién de nuevas temporalidades y de inéditas topologias
espaciales (Ferrer, en Debord; 1995). Un territorio audiovisual que ha creado sus
propias de reglas de circulacién, de espacialidad y sensibilidad, donde los
cuerpos/maquinas/utopias “re-accionan” en funcion de las sensaciones/emociones a las
gue son (somos) expuestos cotidianamente.

Entendiendo, entonces, que la espectacularizacion es la relacion entre personas
mediadas por imagenes/representaciones, y esa espectacularizacién, en tanto régimen de
visibilidad, "regula” lo que aparece y no aparece, los discursos que aparecen y expresan
determinadas emociones también son regulados, y este proceso también afecta la
produccién de subjetividades, sentidos y practicas en torno a cuerpo(s), género y
sexualidades.

Creemos que en tanto régimen politico, basado en la exposicion de la intimidad,
la mediatizacién actual puede avanzar en el planteo de relaciones sociales complejas y
superar las descripciones simplistas del control sugestivo y la manipulacion mediatica
para problematizar seriamente sobre los nuevos regimenes de sensibilidad y sociabilidad
contemporaneos.

Arfuch retoma justamente este punto para mencionar que su interpretacion sobre
la acentuacion contemporanea de lo intimo/privado/biografico (que trasciende cada vez
mas el refugio para instituirse en obsesiva tematizacion mediatica), no piensa en
términos de una perversion del modelo del equilibrio o una desnaturalizacion de las
funciones y los sentidos primigenios de una u otra esfera de la modernidad, sino mas
bien el producto mismo, historicamente determinado, de la interaccion entre ambas
(Arfuch 2002:75).
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