INDICADOR DE PRECIOS PARA EL CONSUMIDOR: ANALISIS Y
APLICACIONES

PEREZ, GONZALO ANTONIO *
LUNA, RAFAEL MATIAS
Faculta de Ciencias Economicas - Universidad Naaiate Tucuman
* asterion18@hotmail.com

RESUMEN

Desde fines del 2.006, tanto el indice de PrecicSoasumidor Gran Buenos Aires
como su metodologia son el centro de diversagsasitiebido a la percepcion que no refleja
la inflacion. Esta situacion, motivé el estudioldenetodologia de un indice de Precios, y el
seguimiento de precios de una canasta propia enrragpcados y casas de electrodomésticos
de San Miguel de Tucuman. Considerando algunoswarventes que resultan de tomar una
canasta extensa, se centré en algunos Grupos esabvCapitulos, representando alrededor
del 4.731% de la canasta que utiliza el INDEC. tesultados obtenidos reflejaron una
variacion de precios diferente a las publicadaSGBA, por lo cual, si la inflacion provista por
el INDEC es comparable con la de S.M. de Tucuma&niesto de los productos no
contemplados en la canasta que se definid deberi@sentar una variacion menor a la

manifestada por el INDEC.
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1. INTRODUCCION
“Un indice de Precios al Consumidor (IPC) es wtidador estadistico que mide el
ritmo al que cambian los precios, a nivel del camgor, de una lista de bienes y servicios
representativos del consumo familiar. El procedaora/iimiento de los precios es dinamico y

muy complejo™

. Un mismo articulo puede presentar variacioneprdeios debido al lugar
de venta, caracteristicas del negocio, atributasracteristicas del articulo, disponibilidad,
etc. Es por ello que, dada la variabilidad entsedecios para un mismo articulo, cuando se
pretende medir el cambio temporal de los mismopradlema se centra en medir el cambio
temporal de sus precios medios.

Ya en 1888, Edgeworth escribié que “la respuessapaegunta de cual es la media de
un conjunto dado de magnitudes, no puede contegarsonocer para qué se requiere dicho
valor. Hay tantos promedios como finalidades y pasiriamos decir, en materia de precios,
tantas finalidades como autores”.

En la Argentina, desde fines del afio 2.006 y histactualidad, tanto el indice de
Precios al Consumidor Gran Buenos Aires (IPC-GB#)c su metodologia son el centro de
diversas criticas debido a la percepcidon geneddizie que no refleja la inflacion percibida
por la poblacién, ademas de los conflictos interaosl Instituto de Estadisticas y Censos
(INDEC).

Esta situacion, fue la que motivé el estudio daédodologia de un indice de Precios,
a partir de la metodologia empleada para el IPC-@Bhbliografia especifica provistas por
organismos internacionales, y luego la realizadéh seguimiento de los precios de una
canasta propia en supermercados y casas de etwuotEeticos de la ciudad de San Miguel de
Tucuman.

En general, un indicador de precios para el cordomnide la variacion del poder
adquisitivo de las personas. Es decir, un aumesitondsmo, implica una disminuciéon en el
poder de compra del dinero en funcién de los pseniedios de ese conjunto de bienes y
servicios de consumo; y una disminucion en elcadir, refleja un aumento del poder de
compra del dinero en esos mismos términos. Si sldseprecios, se pueden adquirir menos
bienes y servicios con un determinado ingreso, Ipoque se dice quse pierde poder
adquisitivo:la gente es mas pobre, aunque gane lo mismo.

Si bien comunmente a éstos indices se los toma omicadores de la inflacion, se

debe tener en cuenta que la inflacion abarca urepdm mucho mas amplio ya que

' INDEC, indice de Precios al Consumidor-GBA based1‘detodologia N° 13”. (Buenos Aires, 2001)



comprende ademas de las variaciones de los préeitiss bienes y servicios de consumo de
los hogares, la evolucién de los precios de losdsiey servicios exportados, los utilizados

como consumo intermedio de las industrias y losirkedos a la acumulacién como inversion

bruta fija o variacion de existencias; otro asp@&ctanenos importante es que la evolucion de
precios que pagan los consumidores no siemprersesponde con evolucion de los precios

gue reciben los productores, esto debido a lasrdisnes generadas por los impuestos y
subsidios.

Cabe aclarar que el IPC confeccionado por el IND®Ces un indice del costo de
vida, aunque frecuentemente reciba esta denommadié indice del costo de vida es un
concepto tedrico que busca reflejar los cambioglemonto de gastos que un consumidor
promedio destina para mantener constante su névehtisfaccion, utilidad o nivel de vida,
aceptando que pueda intercambiar permanentemetisumo entre bienes y servicios que
le brindan la misma satisfaccion por unidad deayast

El IPC no considera todos los gastos de los cortsues que tienen que ver con el
mantenimiento de su nivel de vida, ya que quedaluiebos ciertos gastos como ser los pagos
de intereses, amortizaciones de préstamos, impunestbiliario, etc.

En el indice del costo de vida, si cambian los ipsecelativos de los bienes o
servicios, el consumidor puede modificar sus compl@ dos maneras, ya sea trasladarlas
hacia los productos cuyos precios relativos disggmn y por ende reducir su costo de vida
0 aunque no cambien los precios relativos puedgcned| costo de algunas de sus compras
sin cambiar el volumen ni las caracteristicas déblenes y servicios si logra obtener articulos
mas baratos que le brinden idéntica satisfacciomjwei ello no implica que se hayan
modificado los precios en la economia.

La confiabilidad estadistica de un indice de prediepende de la representatividad de
la informacidn que se recoge sobre precio, la sgmtatividad de las ponderaciones asignadas
a los bienes y servicios de la canasta seleccipryadie las férmulas de célculo, entre otras
cosas. Dado que los dos primeros elementos surgelasd encuestas por muestreo, la
confiabilidad del indice se encuentra afectadeepares muéstrales como no muéstrales.

Desde el punto de vista metodologico, el calculbll€ goza de ciertas ventajas y
desventajas. En lo que respecta a las desventjagmktodologia, las mas importantes son:

1. Ponderaciones: Debido a que las mismas, las csalegen de la ENGH,

corresponden a un afo base, el IPC no es un veodaxdikce de Laspeyres porque se

lo utiliza para comparaciones mensuales cuandpdaderaciones son anuales; para



ser un verdadero indice de Laspeyres, el periodasdgonderaciones de gastos debe
coincidir con el periodo de referencia de los m®ci

2. Cambio de Calidad y Nuevos Productos: si bien senace el problema del
cambio de calidad y la aparicion de nuevos productsulta muy dificil generar una
metodologia coherente para estos problemas utilizehindice de Laspeyres, ya que
éste utiliza un conjunto fijo de cantidades.

3. Productos Estacionales: este problema surge cudeigominados productos
no estan disponibles durante ciertos meses del“difa. posible solucion es elaborar
dos indices: uno para medir a corto plazo los casnén el precio y otro (mas preciso)
de un plazo mas largo que se ajusta para evitafll@ncia de factores estacionales.”
4, Diferentes Usuarios: al haber diferentes tipos sigarios puede necesitarse

mas de un IPC para satisfacer sus necesidades.

2. METODOLOGIA

Para aplicar la metodologia desarrollada en eutélde este indicador, se realizé un
ejercicio para poder calcular la variacion de loscps de una canasta reducida. En la
aplicacion de esta metodologia han surgido divecsasplicaciones, como por ejemplo la
seleccién de la canasta y productos que la comptosedias de visitas para la recoleccion de
precios, la seleccion de negocios informantes, gt@stos inconvenientes sirvieron como
experiencia para tener una visibon mas amplia dedoklemas con los que se enfrentan los
organismos encargados de elaborar indices de precio

Se realizaron recolecciones de precios cada d&z aliteniendo un Indicador que
medira la evolucion de los precios en ese periadcsiendo comparables con ningun valor
publicado por el INDEC, aunque podrian ser un iodite como estarian evolucionando los
precios. No obstante, se intento realizar el caldel indice propio en forma Mensual.

Considerando las limitaciones que se presentaroro quor ejemplo, la cantidad de
bienes, disponibilidad de encuestadores (solo @@ggso a comercios para relevamiento de
precios, equipamiento, etc., se intentd calculatnaiicador de Precios, es decir un pseudo-
indice que brinde informacién acerca de la evolucd® los precios de una canasta
determinada.

Ademas hay que mencionar que el indicador calcukmceste trabajo sélo sera

representativo para San Miguel de Tucuman, y paaedeterminada canasta de bienes.



Definicién de la Canasta de Bienes

La canasta de bienes del IPC-GBA esta dividida @apitulos, Divisién, Grupo,
Subgrupo y Productos, lo cual implican aproximadamnd 43 productos, con su respectiva
ponderacion que surge de la ENGH (Encuesta Nacitnkals Gastos de los Hogares).

Reflexionando sobre los inconvenientes, tanto geéaidhumano como de tiempo, que
resultan de tomar una canasta extensa, este tradaentré solo en Grupos, por ejemplo del
Capitulo Alimentos y Bebidas se considerd: BebMasAlcohdlicas y Bebidas Alcohdlicas;
del Capitulo Equipamiento y Mantenimiento del Hogar considerd: Artefactos para el
Hogar, y por ultimo del Capitulo Esparcimiento: pmqs de Audio, Television, Fotografia y
Computaciéh

Con la canasta definida de esta manera, los arsicgleccionados tienen un peso que
corresponde al 4,7% del peso total de los produwtinsiderados en el IPC-GBA.

Dicha seleccion se realizé por los siguientes nostiv

1. Répida identificacion del Producto, dentro de suespondiente variedad.

2. Facil Reconocimiento de marcas en los productos

3. Acontecimientos actuales (el caso de impuestos sa electrodomésticos
importados).

4. Observar el comportamiento en dos productos mwrehtes en cuanto a su
definicion de durabilidad: durables (electrodonoést) y otros no durables
(bebidas).

5. Para evitar sesgo de seleccion, es decir que kdtados reflejen lo que
realmente esta sucediendo y no se encuentren ddscpir la seleccion de
productos similares o que presenten comportamiemtélogo, por lo cual se
seleccion6 un grupo con mas Vvolatilidad (Bebidasue q otro

(electrodomeésticos).

Por lo cual en la Tabla N° 1 se presenta la cargstapia’” con su respectiva

ponderacion:

> Organizacion Internacional del Trabajo/FMI/Organipa de Cooperacion y Desarrollo Econémico/Oficina
Estadistica de las Comunidades Europeas/Nacionadas/nBanco Internacional de Reconstruccion y
Fomento/Banco Mundial. Division de Espafiol. “Mandel indice de precios al consumidor: Teoria y ficat,

Departamento de Tecnologia y Servicios GeneraM&sliington, Fondo Monetario Internacional, 2006.)

Edicion Impresa en Estados Unidos.



Tabla N° 1Estructura de Ponderaciéon de la Canasta

cédigo Capitulo, Divisién, Grupo, Subgrupo, Producto erdeb total
1 Alimentos y Bebidas
12| Bebidas e Infusiones para Consumir en el Hogar
121| Bebidas no Alcohdlicas 2.001
1211 Bebidas Gaseosas 0.627
1212 Jugos y Refrescos 0.603
1213 Agua Envasada 0.771
122| Bebidas Alcohdlicas 1.067
1221 Cerveza 0.241
1222 Vino 0.639
1223 Otras bebidas alcohdlicas 0.187
4 Equipamiento y Mantenimiento del Hogar
41 Equipamiento del Hogar
412 Artefactos Para el Hogar 0.917
4121 Artefactos para cocinar o conservar alimentos 0.424
4122| Artefactos para lavado y limpieza 0.282
4123| Artefactos para el confort ambiental 0.138
4124 Artefactos pequefios 0.073
7 Esparcimiento
72| Equipos, Conexiones y Servicios de Audio, TV y @atacion
721| Equipos de Audio, TV, Fotografia y Computaciéon 746

Fuente: INDEC




Para su mejor entendimiento se presenta un ejemplo:
Capitulo: Alimentos y Bebidas
Division: Bebidas e Infusiones parasumir en el Hogar
Grupo: Bebidas no Alcohdlicas
Subgrupo: Bebidas gaseosas
Producto: bebidas base cola
En lo que respecta a las ponderaciones de los gaxjwse utilizo la publicada en la
metodologia N° 13 para el IPC-GBA, pero dado quealasta “propia” consta sélo de cuatro
Grupos de tres Capitulos, hay que reescalar lagsdPaciones para ser coherentes con la
Metodologia antes mencionada y que el total dahasta tenga peso 1; en el Gréafico N° 1 se

observa el peso de cada producto de acuerdo eeéstala:

Grafico N° 1: Reescala de las Ponderaciones
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Fuente: Elaboracion Propia

La seleccion de la variedad, en cada uno de losutap correspondientes, se realizo
persiguiendo el objetivo que dicha variedad sienggreencuentre disponible en los locales
seleccionados; todo esto para evitar la falta depodos de precios por no encontrarse la
variedad correspondiente. Debido a lo mencionaderianmente se seleccionaron, en
general, dos variedades de cada producto, por &efglvo para jugo, todos los gustos, para

diluir en 1litro, sobre de 40 a 50grs: T — Z; yae@n cualquier caso, para cumplir con los



objetivos planteados lo mas importante es la viéiade los precios a través del tiempo y no

su nivel.

Seleccion de la Muestra de Negocios Informantes

En el calculo de IPC-GBA la seleccion de la muedalos negocios informantes
proviene de la ENGH. En este trabajo, se considerrs Supermercados, para el Capitulo
Alimentos y Bebidas, dada la facilidad de ingresonfrol, restriccion, horarios) y la
disponibilidad de productos (stock); y para el itdp Equipamiento y Mantenimiento del
Hogar se recurrié a Casas de Electrodomésticolmponotivos mencionados anteriormente.

La seleccidn de los negocios informantes se lazéehhciendo un muestreo simple al
azar, es decir de los cinco grandes supermercad&sua Miguel de Tucuman se efectué un
sorteo y se seleccionaron dos; de la misma manargiegn las dos casas de

electrodomésticos.

Método utilizado para la recoleccion de los precios

Las visitas se realizaron respetando una agendisithes previamente definida, la cual
se presenta en la Tabla N° 2:
Tabla N° 2: Cronograma de visitas
21/08/2.00905/09/2.009 15/09/2.009 25/09/2.00905/10/2.009 15/10/2.009 25/10/2.00¢

12 visita 22 yisita 32 visita 42 yisita B2 visita| 2 visita 72 visita

Fuente: Elaboracion Propia

La visita del dia 21/08/2.009 se escogidé comaoakela partir de la cual se realizaron
las comparaciones. Es necesario mencionar que nonsgderd si el dia estipulado para la
visita era dia de semana o no, como tampoco efkibpm@unque en general se realizaron

durante la mafana.

Célculo del indice: Metodologia

Una vez definida la canasta “propia” con sus resges variedades, los negocios
informantes, los dias de visitas y habiendo obtemid precios se procedio a realizar los
calculos correspondientes para obtener el Indicdeda inflacion.

A continuacion se enumeran los pasos seguidos @tseievamiento de precios hasta

el calculo del Indicador:



1. En cada visita se relevé el precio de dos articgles corresponden a cada

variedad, es decir, se obtuys;

Dondet es el diaj es el producto ees la variedad.
Se procedi6 a computar el precio promedio en caddedad para cada
supermercado/comercio de electrodoméstico, es, deciralculd la media geométrica

sin ponderaciones:
p=k)* o
j

Dondei es la variedad.
2. Dado que se seleccionaron dos supermercado/comerde calculd
nuevamente la media geométrica:
—t _ t \/2
=[] @
j
Dondej es el supermercado/comercio.
3. Se calculd un indice Elemental para cada variedad,es el relativo entre los

precios medios:

|;v°=gf0 3)
4. Se agreg6 el indice sobre todas las variedadebzando las mismas

ponderacionedVi publicadas en el INDEC, pero realizando una réastzdo que no

se consider6 toda la canasta tal cual lo hace2EIBI

=t
| to — ZVVIO % (4)
i Pi
5. La reescala consiste en agregar las ponderaciaresarresponden a cada

subgrupo, una vez agregadas las ponderaciones ocsedpr a dar el peso que
corresponde a cada articulo en particular.
6. Para calcular los cambios en los precios se conmauwtariacion porcentual del

Indice:

| t,0 _ jt-10

*100 (5)

| t-1,0



3. RESULTADOS Y DISCUSION
Finalizada la etapa de recoleccion de precios yiehdb realizado el andlisis
correspondiente de los datos, se estad en condcmexhibir los resultados obtenidos. En

primer lugar se presentan los niveles del indipeasentativo para la canasta “propia’:

Tabla N° 3; Valores del INDICE

Periodo QPeriodo 1 Periodo 2| Periodo3 Periodo4 Periodp5

Valor del indice| 100 101.026651501.431118102.761547103.859497103.103608

Fuente: Elaboracion Propia

Gréfico N° 2: Valores del INDICE
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Fuente: Elaboracion Propia

Claramente el Grafico N° 2 muestra una tenden@aiemte en cuanto al valor del
indice, lo cual refleja que cada vez se necesitaéis dinero para poder acceder a comprar la
misma canasta. Por ejemplo se observa que, parpgraomna canasta de bienes que en
Agosto costaba $100, luego de 10 dias (es dech,dd Septiembre) se habria necesitado
$101.03.

También se puede mencionar que el periodo en élresaté mas caro comprar la
misma canasta fue el periodo 4, que correspond& de Octubre, alcanzando un valor de
$103.86. En el ultimo periodo puede verse una ¢ewea del costo de la canasta respecto al

periodo anterior (15 de Octubre).



Sin embargo, el interés radica en la evolucion o precios, por lo cual a
continuacion se presenta la Tabla N° 4 para obsdistaa evolucion:

Tabla N° 4: Variacion de los Precios respecto perfmase

Periodo 1 Periodo 2 Periodo|3 Periodp 4 Periodo5

Canasta| 0.010266%20.014311180.027615470.038594970.03103608

Fuente: Elaboracion Propia

Grafico N° 3: Variacion de los Precios respectaquier base
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Fuente: Elaboracion Propia

El Grafico N° 3 permite advertir una tendencia ieete de los precios a lo largo de
todos los periodos analizados y se observa un ponakimo en el periodo 4 correspondiente
al dia 15 de Octubre y luego una leve caida eregbgo 5. Si bien existe la tentacion de
tomar estos valores como un valor aproximado daflacion, es necesario aclarar que
careceria de sentido, principalmente porque ldeecidn de precios se realizé cada diez dias.

Hasta ahora las comparaciones se basaban en éasegAgosto). Sin embargo se
puede realizarlas con el periodo inmediatamentrianttal cual lo realiza el INDEC en sus
publicaciones sobre la inflacibn mensual.

En la siguiente Tabla se presentan dichas compaiesi



Tabla N° 5: Variacion de los Precios respecto gbpe anterior

Periodo 1 Periodo 2 Periodo|3 Periodp 4 Periodo 5

Canasta 0.010266%8.00400356 0.01311658 0.01068445 -0.007278

Fuente: Elaboracion Propia

A continuacion se exhiben los ultimos resultadesglizando los calculos y las
variaciones en forma mensual (siguiendo la metafdalga mencionada) y considerando que

el periodo 1 corresponde al mes de Agosto, Septembperiodo 2 y Octubre el dltimo

periodo.
Tabla N° 6: Valores mensuales del INDICE
Periodo O Periodo]l Periodo|2
Canastad 100 101.27336B03.207676
Fuente: Elaboracion Propia
Gréfico N° 4: Valores mensuales del INDICE
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Fuente: Elaboracion Propia

En el Grafico N° 4 se observa una tendencia creciem cuanto al valor mensual del

indice, lo cual esta indicando que cada vez sesiiada mas dinero para poder acceder a



comprar la misma canasta. Por ejemplo para contgpreginasta de bienes que en el mes de
Agosto costaba $100, en el mes de Septiembre ssitee$101.273.
Dado el interés de observar la evolucion de losipseen la siguiente tabla se muestra

la evolucion mensual de los precios:

Tabla N° 7: Variacion Mensual de los Precios respems base
Periodo 1 Periodo 2

Canasta 0.0127/3363 0.032076763

Fuente: Elaboracion Propia

Grafico N° 5: Variacion Mensual de los Precios eesp mes base
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Fuente: Elaboracion Propia

El Grafico N° 5 muestra claramente que hubo unaeién positiva en los precios,
entre Agosto y Septiembre, de 1.273 % y de 3.208%6 &gosto y Octubre.

A los valores presentados anteriormente, los cuafegan las variaciones mensuales,
se los podria tomar como valores aproximados deflacion, sin olvidar que la canasta
“propia” presenta bienegue representan el 4,7% del peso total de la Ganészada por el
INDEC, como asi también que los precios tomadosrgpresentativos de la Ciudad de San
Miguel de Tucuman y que las visitas se realizasgadiez dias.

A los efectos de realizar una comparacion, a coation se muestran los valores
publicados por el INDEC, los valores que surgieterios calculos “propios” y los valores de

una consultora privada:



Tabla N° 8: Variacion porcentual de valores INDEConsultora priv. - Elaboracion propia

Variacién Septiembre respecto Variacién Octubre respecto
Agosto Septiembre
Consultoral Elaboracion Consultora| Elaboracion
INDEC , ~ |INDEC _ ,
Privada Propia Privada Propia
Nivel General 0.7 1.8703 1.2734 0.9 1.4369 1.9100
Alimentos y
_ 0.9 2.3723 1.3419 0.9 2.0129 2.1941
Bebidas
Equipamiento y
Mantenimiento de|] 0.8 1.1360 1.1469 1.1 1.0615 1.3669
Hogar

Fuente: Elaboracion propia

Si bien se puede observar una gran diferencia Ergnealores, hay que ser cuidadosos
con las conclusiones, debido a las diferenciasuanto a metodologias y ponderaciones antes
mencionadas; sin embargo si se piensa que la Mariaotal se puede escribir como una
combinacion lineal convexa entre la variacion decdmasta “propia” y la variacién que

presentaria el resto de los articulos de la cadasit@da por el INDEC, es decir:

% VariacionTotal =(% a)*A +(%b) *(1- A) (6)

Bajo el supuesto de que la inflacién provista ddN®EC es la verdadera para San
Miguel de Tucuman, con los valores obtenidos eratasta “propia” se deberia inferir que el
resto de los productos no contemplados en ellar@@b@resentar una variacion todavia

menor a la manifestada por el INDEC.

4. CONCLUSIONES
A pesar de la desconfianza generalizada sobreifi@s @ublicada por el INDEC
respecto a la inflacion, a través de este tral®jousio observar que el proceso que se intenta
medir es muy complejo y dindmico. Asimismo, los b&s en la metodologia y las

ponderaciones son usuales y, en general, previamestipulados para mantener la



representatividad del indice. Si bien estas maatifanes pueden incidir de alguna manera en
el valor del indice, lo harian de una manera papufcativa y claramente no explicarian las
diferencias con las cifras publicadas por el septorado, lo que indicaria la necesidad de
evaluar la calidad de la informacion relevada erb@nsectores, enfocandose en otros
aspectos que no guardan relacion alguna con ladaletyia.

Por ultimo, es necesario mencionar que cualquiesopa que realice compras diarias
puede tener una percepcion de la variacion de fesigs, por lo que cambiar un valor no
modificara la realidad.

Con relacion a los puntos abordados en este trabajestaca que:

1. Los primeros resultados del indice propio calculatioeste trabajo no son

comparables con ningun valor publicado por el INDEE€ro al realizar el calculo en

forma mensual se obtuvo valores que si podriarc@mparables con el IPC, con la
salvedad de las diferencias en la cobertura gaogrdi se asume que la variacion de
los precios en Tucuman pueda ser semejante al de GB

2. Salvando las diferencias geograficas, la variaoldservada en los precios es

mas proxima a la manifestada por los indices pasad
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